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Radio- och tv-lag (2010:696)
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Innehall:

1 kap. Lagens innehdll och tilldmpningsomrade

o 2kap. Information och registrering

« 3 kap. Definitioner

« 4 kap. Krav pa tillstand och villkor

« 5kap. Innehdllet i tv-sdndningar, bestall-tv och sokbar text-tv

« 6 kap. Produktplacering

o 7 kap. Sponsring

« 8 kap. Reklam och andra annonser m.m.

o 9 kap. Vidaresandningar i kabelnat

« 9 akap. Videodelningsplattformar

« 10 kap. Krav pa tillstand

« 11 kap. Tillstdnd och villkor fér annan ljudradio 4n narradio och
kommersiell radio

« 12 kap. Tillstand att sénda narradio

« 13 kap. Tillstdnd att sénda kommersiell radio

« 14 kap. Innehdllet i ljudradiosandningar och bestallradio

« 15 kap. Reklam, andra annonser och sponsring

« 16 kap. Granskning och tillsyn

« 17 kap. Straff, sarskild avgift och vite

. 18 kap. Aterkallelse av tillstand

« 19 kap. Handlaggningen av mal om aterkallelse, sarskild avgift och

vite m.m.
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. 20 kap. Overklagande
. Overgangsbestammelser

Overgripande bestimmelser

1 kap. Lagens innehall och tillimpningsomrade

Lagens innehall

1§ Denna laginnehaller bestammelser om tv-sandningar, bestall-tv,
sOkbar text-tv, videodelningsplattformar, ljudradiosandningar och
bestallradio enligt féljande.
Overgripande bestammelser

- Lagens innehall och tillampningsomrade (1 kap.)

- Information och registrering (2 kap.)

- Definitioner (3 kap.)
Tv-sandningar, bestall-tv, s6kbar text-tv och videodelningsplattformar

- Krav pa tillstand (4 kap.)

- Innehallet i tv-sandningar, bestall-tv och sokbar text-tv (5 kap.)

- Produktplacering (6 kap.)

- Sponsring (7 kap.)

- Reklam och andra annonser m.m. (8 kap.)

- Vidaresandningar i kabelnat (9 kap.)

- Videodelningsplattformar (9 a kap.)
Ljudradiosandningar och bestallradio

- Krav pa tillstand (10 kap.)

- Tillstand att sdnda annan ljudradio an narradio och kommersiell radio
(11 kap.)

- Tillstand att sdnda narradio (12 kap.)

- Tillstand att sanda kommersiell radio (13 kap.)

- Innehallet i ljudradiosandningar och bestallradio (14 kap.)

- Reklam, andra annonser och sponsring (15 kap.)
Gemensamma bestammelser

- Granskning och tillsyn (16 kap.)
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- Straff, sarskild avgift och vite (17 kap.)

- Aterkallelse av tillstand (18 kap.)

- Handlaggningen av mal om aterkallelse, sarskild avgift och vite m.m.
(19 kap.)

- Overklagande (20 kap.) Lag (2020:875).

Genomforande av AV-direktivet

2§ Lagen genomfor delvis Europaparlamentets och radets direktiv
2010/13/EU av den 10 mars 2010 om samordning av vissa bestammelser
som faststalls i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
tillhandahallande av audiovisuella medietjanster (direktiv om
audiovisuella medietjanster), nedan benamnt AV-direktivet. Lag (2015:662).

Tv-sdandningar och bestill-tv

3§ Lagen tillampas pa tv-sandningar och bestall-tv som kan tas emot i
nagon stat som omfattas av avtalet om Europeiska ekonomiska
samarbetsomradet (EES-stat), om leverantdren av medietjansten

1. ar etablerad i Sverige enligt artikel 2.3 i AV-direktivet, i lydelsen enligt
Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2018/1808 av den 14
november 2018 om andring av AV-direktivet mot bakgrund av andrade
marknadsfoérhallanden,

2. varken uppfyller kriteriet under 1 eller ar etablerad i nagon annan
EES-stat men anvander sig av en satellitupplank belagen i Sverige,

3. inte uppfyller nagot av kriterierna under 1 och 2 men anvander sig av
en satellitkapacitet som tillhor Sverige, eller

4. inte uppfyller nagot av kriterierna under 1, 2 och 3 men ar etablerad i
Sverige enligt artiklarna 49-54 i fordraget om Europeiska unionens
funktionssatt.
Utdver det som foreskrivs i forsta stycket galler 2 kap. 3 8, 4 kap. 1-7 8§, 9
§ 1-3,6-9 och 16 och 11-17 88, 5 kap. 13 8 och 16-20 kap. aven den som
star under en annan EES-stats jurisdiktion enligt artikel 2 i AV-direktivet, i
lydelsen enligt direktiv (EU) 2018/1808. Lag (2020:875).
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Videodelningsplattformar

3a§ Lagen tillampas pa videodelningsplattformar om leverantéren av
plattformen ar etablerad i Sverige enligt artikel 28a.1-4 i AV-direktivet, i
lydelsen enligt direktiv (EU) 2018/1808. Lag (2020:875).

4§ FoOrsandningar genom trad som nar 100 hushall eller farre galler bara
9 kap. 1-4 88 och i yttrandefrihetsgrundlagen bara 1 kap. 10-13 88.

Lag (2018:1921).

Ljudradiosindningar 6ver satellit

5§ Lagen galler for sadana sandningar av ljudradio over satellit som kan
tas emot i Sverige, om den som bedriver sandningsverksamheten har sin
hemvist i Sverige eller sandningen till satellit sker fran en séndare har i
landet.

Lag (2012:702).

Undantag for vissa ljud i tv-sandning

6 § Andra foreskrifter an 4 kap. 10 8 1 om villkor om férbud mot att
sanda reklam och 8 kap. 15 8 om férbud mot att sanda reklam galler inte
for ljud i en tv-sandning, om ljudet helt stammer dverens med en
ljudradiosandning som sker med stod av tillstand enligt denna lag eller
som den sandande |atit registrera sig for.

3 kap. Definitioner

1§ |dennalag avses med

1. annonser: reklam och andra meddelanden som utan att vara reklam
sands pa uppdrag av ndgon annan och som har till syfte att framja en sak
eller en idé;

2. annonsering med delad skarm: sandning av en annons samtidigt med
en annan sandning;
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3. anvandargenererad video: en uppsattning rorliga bilder med eller
utan ljud som utgor ett enskilt inslag som skapats av en anvandare och
laddats upp pa en videodelningsplattform av samma eller ndgon annan
anvandare;

4. audiovisuellt kommersiellt meddelande: produktplacering, sponsring,
reklam, forsaljningsprogram eller liknande som atfoljer eller ingar i en
anvandargenererad video eller ett tv-program;

5. bestdllradio: en tjanst dar en leverantor av medietjanster i
informations-, underhdllnings- eller utbildningssyfte tillhandahaller
allmanheten ljudradioprogram med hjalp av elektroniska
kommunikationsnat

a) pa begaran av anvandaren,
b) vid en tidpunkt som anvandaren valjer, och
c) fran en katalog med program som leverantdren har valt ut;

6. bestall-tv: en tjanst dar en leverantdr av medietjanster i informations-,
underhallnings- eller utbildningssyfte tillhandahdller allménheten tv-
program med hjalp av elektroniska kommunikationsnat

a) pa begaran av anvandaren,
b) vid en tidpunkt som anvandaren valjer, och
c) fran en katalog med program som leverantdren har valt ut;

7. forsaljningsprogram: program dar mottagare av programmet erbjuds
att bestalla varor och tjanster;

8. kommersiell radio: tillstandspliktiga ljudradiosandningar som

a) inte kraver tillstand av regeringen,
b) inte endast far dga rum under en begransad tid enligt 11 kap. 1 8
andra stycket, eller
C) inte ar narradio;
9. leverantdr av medietjanster: den som
a) har det redaktionella ansvaret for valet av innehall i en ljudradio-
eller tv-sandning, bestallradio, bestall-tv eller sokbar text-tv, och
b) avgor hur innehallet struktureras;
10. leverantor av videodelningsplattform: den som tillhandahaller en
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videodelningsplattform;

11. ljudradiosandning: en sandning av ljudradioprogram med hjalp av

elektroniska kommunikationsnat som
a) en leverantor av medietjanster tillhandahaller,
b) ar riktad till allmanheten, och
) ar avsedd att tas emot med tekniska hjalpmedel;

12. narradio: lokala ljudradiosandningar for foreningslivet och
registrerade trossamfund,;

13. narradioférening: en sammanslutning av flera tillstdndshavare i ett
sandningsomrade fér gemensamma narradiodandamal;

14. produktplacering: forekomsten i ett program elleri en
anvandargenererad video av en vara, en tjanst eller ett varumarke, om
detta sker i marknadsfoéringssyfte och mot betalning eller liknande
ersattning till leverantdren av medietjansten eller
videodelningsplattformen, eller till den som skapat eller laddat upp en
anvandargenererad video pa en videodelningsplattform, dock inte nar
varan eller tjansten ar av obetydligt varde och har tillhandahallits gratis;

15. programforetag: en leverantor av medietjanster som tillhandahaller
ljudradiosandningar, tv-sandningar eller sékbar text-tv;

16. programtjanst: ett samlat utbud av ljudradio- eller tv- program eller
sOkbar text-tv som sands under en gemensam beteckning;

17. reklam: varje form av meddelande

a) som sands antingen mot betalning eller liknande ersattning eller
som utgor egenreklam, och

b) som syftar till att i naringsverksamhet marknadsféra varor, tjanster,
fast egendom, arbetstillfallen eller andra nyttigheter;

18. sponsring: bidrag som nagon som inte tillhandahaller eller
producerar ljudradio, bestallradio, tv-sandning, bestall-tv, sokbar text-tv,
videodelningsplattform eller anvandargenererad video ger for att
finansiera dessa tjanster, program eller videor i syfte att framja
bidragsgivarens namn, varumarke, anseende, verksamhet, produkt eller
intresse;
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19. sandning som ar riktad till allmanheten: en sandning som samtidigt
och utan sarskild begaran ar tillganglig for vem som helst som vill ta emot
den;

20. s6kbar text-tv: en sandning via elektroniska kommunikationsnat som
huvudsakligen bestar av text, grafik eller stillbilder, med eller utan ljud,
som

a) en leverantor av medietjanster tillhandahaller,

b) ar riktad till allmanheten,

) ar avsedd att tas emot med tekniska hjalpmedel, och

d) later anvandaren sjalv valja vilken del av innehdllet som han eller
hon vill ta del av och vid vilken tidpunkt det ska ske;

21. tv-program: program som huvudsakligen bestar av rorliga bilder
med eller utan ljud som ingar i tv-sandning eller i bestall-tv;

22. tv-sandning: en sandning av eller att sanda tv-program med hjalp av
elektroniska kommunikationsnat dar sandningen

a) tillhandahalls av en leverantor av medietjanster,
b) ar riktad till allmanheten, och
C) ar avsedd att tas emot med tekniska hjalpmedel;

23. videodelningsplattform: en tjanst dar tjansten eller en vasentlig
funktion i den som huvudsakligt syfte har att, med hjalp av elektroniska
kommunikationsnat i informations-, underhallnings- eller utbildningssyfte
tillhandahalla allménheten anvandargenererade videor eller tv-program
som leverantdren av tjansten organiserar men inte har redaktionellt
ansvar for;

24. virtuell annonsering: sandning av meddelanden som pa elektronisk
vag fogas in i tv-bilden pa fasta féoremal, som normalt anvands for
annonser, eller pa marken dar annonser kan placeras ut fysiskt. Lag
(2020:875).
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6 kap. Produktplacering
Nar produktplacering inte far forekomma

1§ Produktplacering i tv-sandningar eller i bestall-tv far inte férekomma i

1. nyhets- och samhallsprogram,

2. program om konsumentfragor,

3. religiésa program, och

4. program som huvudsakligen riktar sig till barn under tolv ar. Lag
(2020:875).

2§ |programitv-sandningar eller i bestall-tv far det inte forekomma
produktplacering av

1. alkoholdrycker och tobaksvaror,

2. andra produkter som kommer fran foretag vars huvudsakliga
verksamhet ar att tillverka eller salja alkoholdrycker eller tobaksvaror,

3. receptbelagda lakemedel och sddan medicinsk behandling som bara
ar tillganglig efter ordination,

4. modersmjolksersattning,

5. spelprodukter fran ett foretag som inte har nédvandig licens enligt
spellagen (2018:1138),

6. sadana elektroniska cigaretter och pafyliningsbehallare som avses i
lagen (2018:2088) om tobak och liknande produkter och andra produkter
som kommer fran foretag vars huvudsakliga verksamhet ar att tillverka
eller salja elektroniska cigaretter eller pafyliningsbehdllare,

7. alkoholdrycksliknande preparat enligt alkohollagen (2010:1622), eller

8. tobaksfria nikotinprodukter enligt lagen (2022:1257) om tobaksfria
nikotinprodukter. Lag (2022:1261).
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7 kap. Sponsring
Program som inte far sponsras

1§ Programitv-sandningar, sdkbar text-tv eller i bestall-tv som
huvudsakligen handlar om nyheter eller innehaller nyhetskommentarer
far inte sponsras.

Vem som inte far sponsra program

2§ Program i tv-sandningar, sokbar text-tv eller i bestall-tv far inte
sponsras av nagon vars huvudsakliga verksamhet ar att tillverka eller sélja

1. alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat enligt
alkohollagen (2010:1622),

2. tobaksvaror eller sddana elektroniska cigaretter och
pafyliningsbehallare som avses i lagen (2018:2088) om tobak och liknande
produkter, eller

3. tobaksfria nikotinprodukter enligt lagen (2022:1257) om tobaksfria
nikotinprodukter. Lag (2022:1261).

8 kap. Reklam och andra annonser m.m.

Reklam for alkohol, tobak och nikotinprodukter

13 § Bestammelser om férbud mot reklam fér alkoholdrycker,
alkoholdrycksliknande preparat, tobaksvaror, elektroniska cigaretter och
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pafyliningsbehallare samt tobaksfria nikotinprodukter finns i 7 kap. 3 §
alkohollagen (2010:1622), 4 kap. 1 och 3 88 lagen (2018:2088) om tobak
och liknande produkter och 11 8 lagen (2022:1257) om tobaksfria
nikotinprodukter. Lag (2022:1261).

9 kap. Vidaresandningar i kabelnat

Forbud mot marknadsforing i andra lagar

12 § Bestammelser om forbud mot marknadsforing finns aven i
alkohollagen (2010:1622), lagen (2013:1054) om marknadsforing av
modersmjolksersattning och tillskottsnaring, Iakemedelslagen (2015:315),
spellagen (2018:1138), lagen (2018:2088) om tobak och liknande
produkter och lagen (2022:1257) om tobaksfria nikotinprodukter. Lag
(2022:1261).

15 kap. Reklam, andra annonser och sponsring

10
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Reklam for alkohol, tobak och nikotinprodukter

5§ Bestammelser om forbud mot reklam for alkoholdrycker,
alkoholdrycksliknande preparat, tobaksvaror, elektroniska cigaretter och
pafyliningsbehallare samt tobaksfria nikotinprodukter finns i 7 kap. 3 §
alkohollagen (2010:1622), 4 kap. 1 och 3 88 lagen (2018:2088) om tobak
och liknande produkter och 11 8 lagen (2022:1257) om tobaksfria
nikotinprodukter. Lag (2022:1261).

Vem som inte far sponsra program

9§ Program iljudradiosandning far inte sponsras av ndgon vars
huvudsakliga verksamhet ar att tillverka eller salja

1. alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat enligt
alkohollagen (2010:1622),

2. tobaksvaror eller sadana elektroniska cigaretter och
pafyliningsbehallare som avses i lagen (2018:2088) om tobak och liknande
produkter, eller

3. tobaksfria nikotinprodukter enligt lagen (2022:1257) om tobaksfria
nikotinprodukter. Lag (2022:1261).
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