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Lag“ . . Utkom fran trycket
om andring i tobakslagen (1993:581); den 30 juni 2010

utfirdad den 17 juni 2010.

Enligt riksdagens beslut' foreskrivs att 14, 14 a och 14 b §§ tobakslagen®
(1993:581) ska ha foljande lydelse.

14 § En nédringsidkare som marknadsfor tobaksvaror till konsumenter far
inte anvinda kommersiella annonser i

1. periodiska skrifter eller andra jaimf6rbara skrifter pa vilka tryckfrihets-
forordningen r tillimplig,

2. ljudradio- eller tv-program eller tv-sdndningar 6ver satellit som omfat-
tas av radio- och tv-lagen (2010:696), eller

3. andra 6verforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihets-
grundlagen ér tillamplig.

Aven annan marknadsforing av tobaksvaror till konsumenter in som
avses i forsta stycket dr forbjuden. Detta giller dock inte

1.1 tryckta skrifter pa vilka tryckfrihetsforordningen ér tillimplig eller i
dverforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihetsgrundlagen
ar tillamplig,

2. marknadsforing som endast bestér i att tillhandahalla tobaksvaror for
forsiljning, eller

3. kommersiella meddelanden inne péa forsiljningsstillen som inte &r
patringande, uppsokande eller uppmanar till bruk av tobak.

Kommersiella meddelanden enligt andra stycket 3 ska i den omfattning
det dr mojligt placeras sa att de inte #r synliga fran utsidan av forsdljnings-
stéllet.

14a§ En niringsidkare som marknadsfor antingen en annan vara n en to-
baksvara eller en tjéinst till konsumenter far inte anvinda ett varukidnneteck-
en som helt eller delvis anvénds for en tobaksvara eller enligt géllande be-
stimmelser om varumirken dr registrerat eller inarbetat for en sddan vara,
om marknadsforingen sker i kommersiella annonser i

1. periodiska skrifter eller i andra jimforbara skrifter pa vilka tryckfrihets-
forordningen r tillimplig,

2. ljudradio- eller tv-program eller i tv-s@ndningar 6ver satellit som omfat-
tas av radio- och tv-lagen (2010:696), eller
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3. andra 6verforingar eller tekniska upptagningar pa vilka yttrandefrihets-
grundlagen ér tillamplig.

Om en nidringsidkare anvinder ett sidant varukdnnetecken som avses i
forsta stycket vid marknadsforing till konsumenter pd ndgot annat sétt dn
som dér ségs, ska niringsidkaren iaktta den mattfullhet som #r betingad av
att kiannetecknet ocksa kan férknippas med tobaksvaran.

Bestdimmelserna i forsta och andra styckena tillimpas inte

1.1 fraga om ett varukénnetecken som i endast begrinsad omfattning fore-
kommer vid marknadsforing av tobaksvaror,

2.1 fraga om ett varukénnetecken som framtréider i en form som tydligt
skiljer sig fran utseendet pa tobaksvarans kinnetecken, eller

3.1 andra fall om det 4r oskaligt.

14b § Tillverkare, partihandlare och importdrer av tobaksvaror fér inte
sponsra ett evenemang eller en verksamhet dit allménheten har tilltrdde eller
som kan antas fa gransoverskridande effekt, om sponsringen kan antas med-
fora att avsittningen av tobaksvaror frimjas.

Bestdimmelser om férbud mot sponsring av program i radio och tv samt
om produktplacering i tv finns i radio- och tv-lagen (2010:696).

Denna lag trader i kraft den 1 augusti 2010.
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