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A Medalha “Solidariedade de Timor-Leste” foi criada atravé®:
do Decreto-Lei n° 15/2009, de 18 de Margo, para reconhec@re Captian, lan Charles Lobb

agradecer a policias e militares estrangeiros que tenhggn Captian, Paul Michael Sanderson
servido em missdo mandatada para assistir as operag(”)ejgd
Defesa e Seguranca apés 1 de Maio de 2006 e durante o periodo
de intervencao da INTERFE@ntre 20 de Setembro de 1999 0-
28 de Fevereiro de 2000. 31.
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1. Colonel, Jeremy Donald James Logan
Decreto do Pesidente da Repulblica n.° 85/201de 21 de| . Group Captain, Ralph Gerard Leslie
D=1 1] o] (o 1S $5294 CommandeKatja Bizili

4. Lieutenant-Colonel, Ronald Baumgart

5. Lieutenant-Colonelt8&venAlexander Patrick Fernadale
~ 6. Lieutenant-ColoneAnthonyWilliam Heath
I'Cé}. Lieutenant-Colonel, Ronald James Morley
55%8 Lieutenant-Colonel, Jolwstin Symons

9. Lieutenant-Colonel, David Howavdlton
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Lieutenant Commadé&erek John Robinson
Major Neville Joseph Clarke
Major Scott Davis

Major PaulAndrew Mark Bonney
Major Daniel John Gosling

Major PauWilliam Graham

Major Douglas Norman Hasson
Major Michael John ®ne

Major Barrie Rowland Rhodes
Major James Patrick Rogers
Major PaulAnthony Rosenzweig
Captain(Navy), David Christopher Michael
Captain, Getriey Andrew Elford
Captain, Kylie Jane France
Captainilison Lee Guest
Captain, Timothy James Jackson

Captain, Peter Gord¥oung
Sergeant, Brian Patrick Callahan
Sergeant, Barry Lloyd Collins

O Presidente da Republica, nos termos da alinea j) do 3

A 85° da Constituicdo da Republica Democrética de Timor-L§
SUMARIO conjugado com o artigef do Decreto-Lei n.° 15/2009, de 18
Marco, decreta:

S&o condecorados com a medalha “Solidariedade de Timor
Leste” os seguintes elementos das For¢cas de Defesa
Australia:
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do fomento da concorréncia, sempre benéfica para as empresas

e respectivos clientes. ) It
de quem se realiza a publicidade;

Enquanto veiculo dinamizador das suas potencialidades e d

sua diversidade, a actividade publicitaria entra no quotidiar?o

dos cidaddos com acrescida importancia, sendo igualmente

merecedora de atencédo no dominio da proteccéo e defesajd®ublicidadeouActividade publicitariatoda a divulgagad

bem ou servico de natureza comercial, com o fim
Considerando que nao se justifica a coexisténcia de um regimeromover a sua aquisi¢éo, bem como as relagdes jurifi

outros operadores e intervenientes na actividade publicitaria;publicitarios ou que exercam essa actividade;

004, de 29 de Dezembro, que Ratifica a Convencdo Quadrdransmisséo da mensagem publicitaria.

para o Controle d€abaco, em especial o artigo 13°, sobre a .

publicidade aos tabacos, Ar'tl_go 3.° .
Requisitos gerais

Assim,

O Governo decreta, ao abrigo do disposto na alinea e) do n.ficita, identificavel e verdadeira e respeitar os principios
1 do artigo 115°, e alinea d) do artigo 116°, da Constituicao dalivre € leal concorréncia e da defesa do consumidor
Republica, para valer como lei, 0 seguinte:

obedecer a difusdo de mensagens publicitérias.

2. Considera-se actividade publicitaria o conjunto difendaprincipios, instituicées owalores fundamentais d
operacdes relacionadas com a difusdo de uma mensag@munidade, constitucionalmente consagrados.
publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as
relacbes juridicas dai emergentes entre anunciantes, Artigo 5.°
agéncias de publicidade e entidades que explorem os Principio da identificabilidade
suportes publicitarios ou que exercam a actividade

identificavel como tal, qualquer que seja 0 meio utilizaddg

3. Para efeitos do disposto no presente diploma, nioss@ divulgacao.
consideram mensagens publicitarias comerciais as
comunicac¢des dAdministracdo Publica que revistam a Artigo 6.°
forma de notas oficiosas ou de mensagens dos titulares Principio da veracidade
dos 6rgdos de soberania a populacao.
1. A mensagem publicitaria tem de respeitar a verdade

_4. Os servigos de programas dBR, E.P, devem transmitir induzindo em erro os seus destinatarios.

J
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Tendo em conta a Resolucio do Parlamento Nacional n°@)3/Suporte publicitarip todo o meio utilizado para p

N&o é licita a publicidade que, pela sua forma, objecto ou|f

( DECRETO-LEIN.®51/2011 obrigatéria e gratuitamente as notas oficiosas soliciaidas
pelo Presidente da Republica, pelo Presidentg do
de 21 de Dezembro Parlamento Nacional e pelo Primeiro-Ministro, bem como o
tempo de antena afecto a partidos politicos, nos ternjos e
Regime Juridico daActividades Publicitarias segundo as condi¢des definidas por lei.
Artigo 2.°
O presente decreto-lei vem dotar o ordenamento juridico de Conceitos
Timor-Leste de um conjunto de normas reguladoras da
publicidade. Para efeitos da presente lei entende-se por:

A publicidade tem uma importancia inegavel, quer no domirdap Agéncia de publicidada sociedade comercial que tenha
da actividade econdmica, quer como instrumento privilegiado por objecto exclusivo o exercicio da actividade publicitayi

b) Anunciante a pessoa singular ou colectiva no interefsse

%)peragc”;es publicitariggdodas as que visam a concepcfgo,
criacdo, producdo, planificacéo e distribuicdo publicitarjas;

consumidores e das suas legitimas expectativas. que vise dirigir a atenc&o do publico para um determifjado

de
icas

especial de publicidade para a Radibetevisao deTimor- e técnicas dai emergentes entre anunciantes, agéndjas de
Leste, Empresa PublicaTRL, E.R) e um outro paratodos os  publicidade e entidades que explorem os supoftes

1. A mensagem publicitaria deve ser facilmente entendida,

da

2. Entende-se que a mensagem publicitaria é facilmgnte

CAPITULO | entendida pelos destinatarios quando expressa nump das
PRINCIPIOS GERAIS linguas oficiais de Timor-Leste ou, quando expressa nqutro
idioma, reserve um espaco razoavel para a inscricag dos
Artigo 1.2 dizeres em tetum e, ou, em portugués.
Ambito
Artigo 4.°
1. O presente diploma estabelece o regime geral a que deve Principio dalicitude

m!

D

publicitaria. A natureza de mensagem publicitaria deve ser inequivocamente

na

nao
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servi¢cos publicitados devem ser todo o momento,  natureza publicitaria da mensagem.
comprovadas perante as entidades fiscalizadoras e

1. A actividade publicitaria ndo deve causar quaisquer

consumidor quanto as condi¢cBes de aquisicdo, eque:
nomeadamente sobre:
a) Utilize, depreciativamente, instituicbes, simbolos na¢

fagam aparecer sem a devida dignidade;
b) Tratando-se de pagamento parcelado do preco, qual a

crédito e demais condi¢des de pagamento; ilegais ou criminosas;

¢) As condicbes de entrega, a substituicdo do bem ou a

resolucio do contrato; c) Atente contra a dignidade da pessoa humana,;

ao consumidor nao vier a ser exigido qualquer custo,  Ou do Sexo;
incluindo despesas postais, de frete ou tributérias.
e) Utilize linguagem obscena,;

2. Ressalva-se do disposto no nimero anterior a utilizacéo de

anunciada e identificada pelas jprids entidades.
Néo e permitida a publicidade que se socorra de mensagens
instigadoras da poluicdo, incluindo a sonora, bem comd.aE ainda proibida a publicidade que:
conducente a degradacdo da fauna, da flora e de outros

2. O disposto no numero anterior deve ser particularmente  artigo 26°;
acautelado no caso da publicidade especialmente dirigida

. de acidentes, quando os mesmos sejam requeridos
CAPITULO Il manuseamento ou uso dos bens publicitados.
RESTRICOES A PUBLICIDADE
N Artigo 11.°
SECCAO | Proibicdes especificas
PUBLICIDADE PROIBIDA

1. N&o podem ser objecto de publicidade:
Artigo 10.°

Meios publicitarios proibidos a) A actividade prestamista ou de penhores;

1. E vedado o uso de imagens dissimuladas ou outros meiog) Armas de fogo;
\- ' J
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2. As afirmacg0es relativas a origem, natureza, composicao,dissimuladores que explorem a possibilidade de transmitir
propriedades e condi¢cdes de aquisicdo dos bens ou dopublicidade sem que os destinatarios se apercebam da

instancias competentes. 2. Considera-se publicidade dissimulada, para os efeitgs do
presente diploma, a publicidade que, mediante o recufso a
Artigo 7.° qualquer técnica, possa provocar no destinatario
Defesa do consumidor percepcdes sensoriais de que ele ndo chegue a Tomar
consciéncia.

prejuizos morais, mentais ou fisicos ao consumid@: Sem prejuizo do disposto no presente diploma ou em outras
decorrente da falta de informacéo, ndo podendo enganar @roibi¢des legais supervenientes, é proibida a publicidade

O_

a) O valor ou preco a ser pago pelo bem ou pelo servigo;  nais ou religiosos, personagens histéricas ou que 0s

prestacdo inicial e subsequente, particularidades dopy possa favorecer ou estimular a violéncia e as actividades

d) A gratuitidade do bem ou servigo publicitado, salvo se d) Contenha qualquer discriminacdo em virtude da faca

formulas e sugestdes consideradas legitimas, de acordd) Encoraje comportamentos prejudiciais a proteccap do
com as concepcdes dominantes do comeércio. ambiente.

Artigo 8.° g) Tenhacomo objecto ideias de conteldo sindical, poljtico

Qualidade de vida ou religioso, salvo se de autoria, devidamepte

recursos naturais. a) Tenha cardcter oculto ou criminoso;

Artigo 9.° b) Se apoie no medo, ignorancia ou supersticdo|dos
Saude e seguranca do consumidor destinatarios;

1. E proibida a publicidade que encoraje comportamentos ¢) Utilize meios de contetdo pornografico, obsceng ou
prejudiciais a saude e seguranip consumidonomeada- que de qualquer forma atente contra a moral puRlica
mente por falta de informag&cerca da perigosidade do dominante;
produto ou da especial cautela de acidentes em resultado
da sua utilizagéo. d) Respeite a anuncios na radio e na televiséo de bepidas

alcodlicas ou de tabacos, nos termos do dispostp no

a criancas, adolescentes, idosos ou deficientes. e) Nao alerte para cuidados especiais relativos & prevgncéo

para
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¢) Material pornogréfico; 3. Nos casos previstos no numero antefdode a entida&
competente para a instrugcdo dos respectivos procgssos
d) Os jogos de fortuna ou azar ndo autorizados por lei. de crime ou de contra-ordenacédo exigir que 0 anunciante
apresente provas de exactiddo material dos dados ¢u da
2. A actividade prestamista e as “casas de penhor” pode sewverdade dos factos contidos na publicidade.
objecto de divulgacdo em listas classificadas, anuérios
comerciais e outras publicacdes congéneres. Artigo 14.°
Discriminagdo entre sexos, criangas e adolescentes
3. E proibida a presenca de criangas e adolescentes na
publicidade a tabaco ou bebidas alcodlicas. 1. Amensagem nao pode induzir a ideia da inferioridade dge um
sexo em relag&o ao outro.
4. Sem prejuizo do disposto na alinea a) do n° 3 do artigo
anterior ndo podem ser objecto de publicidade comercial A mensagem publicitaria dirigida a criangas e adolescgntes
os simbolos nacionais consagrados constitucionalmentedeve ter em conta a sua vulnerabilidade psicolégica,| ndo
bem como os simbolos partidarios, com destaque para apodendo:
bandeiras das associacdes e partidos politicos legalmente

constituidos. a) Conter qualquer afirmacado, aspecto visual ou outro
elemento que possa causar-lhe dano fisico, mental ou
Artigo 12.° moral;
Privacidade

b) Tornar implicita uma inferioridade para a criancalou

1. S&o proibidas todas as formas de publicidade que, sem adolescente caso ndo consuma ou utilize o bem jou o

autorizacado do interessado, usem ou sugiram a suaimagem, servico anunciado.
casa, familia, actos ou as suas palavras.

3. As criangas ou adolescentes s6 podem ser intervenigntes

2. Todas as formas de publicidade que violem os direitos aprincipais das mensagens principais quando exista Juma

honra e a privacidade sujeitam-se a sanc8es civis erelacdo perceptivel e directa entre eles e 0 bem ou sgrvigco

criminais aplicaveis. anunciado.

Artigo 13.° Artigo 15°
Publicidade enganosa Publicidade em estabelecimentos de ensino

1. E proibida a utilizac&o de formas publicitarias que, diredfaproibida a publicidade de bebidas alcodlicas, a divulgacéo
ou indirectamente, por falta & verdade, omisséo, exagdootabaco ou qualquer tipo de material pornogréfico no inte-
ou por serem duvidosas, induzam o consumidor em efiar ou exterior dos estabelecimentos de ensino, num rajo de
guanto as caracteristicas do bem, servico ou preco e pd€¥a metros, bem como em publica¢bes, programas ou

prejudicar um determinado concorrente. actividades especialmente destinadas a menores.
2. Para se determinar se uma mensagem é enganosa devem SECCAOQ I
ter-se em conta todos os seus elementos e, nomeadamente, PUBLICIDADE CONDICIONADA
todas as indicacdes que digam respeito:
R i L Artigo 16.°
a) As caractesticas dos bens ou sews; tais como a Publicidade a bebidas alcodlicas, ao tabaco,

sua disponibilidade, natureza, execugdo, COMpoSICd0,  astapelecimentos de satde e a medicamentos
modo e data de fabrico ou de presta¢éo, sua adequacao,

utilizacdes, quantidade, especificagd origem 1 ¢ condicionada a publicidade a bebidas alcodlicas, ao tapaco,
geogrdica ou comercial, resultados que podem ser ggiapelecimentos de salde e a medicamentos, gendo
esperados da utilizacdo ou ainda resultados e pygipida a relativa a tabacos e bebidas alcodlicas nos meios
caracteristicas essenciais dos testes ou controlosye radio e de televisao, nos termos do presente diploma.
efectuados sobre os bens ou servigos;

b) Ao preco e ao seu modo de fixac&o ou pagamento, b%mA publiciciade condicionada a bebidas alcodlicas ¢ ao
tabaco, ndo pode:

como as condi¢cbes de fornecimento dos bens ou da

prestacéo dos servicos; a) Socorrer-se da presenca de menores, nem incita-lps ao

c) A natureza, as caracteristicas e aos direitos do anun- consumo;

ciante, tais como a sua identidade, as suas qualifica-|, Encorajar consumos excessivos:
¢des, os seus direitos de propriedade industrial,
comercial ou intelectual, ou os prids e distingés ¢) Menosprezar os ndo consumidores;

que recebeu; . )
d) Sugerir sucesso de qualquer ordem associado aolcon-

d) Aos direitos e deveres do destinatario, bem como aos sumo, sendo obrigatério o aviso de consumo

termos de prestacao de garantias. moderado. )
\

Série |, N.° 45 Quarta-Feira, 21 de Dezembro de 201 Paginab549




Jornal da Republica

3. Apublicidade a bebidas alcodlicas nédo pode ser associada local em que os mesmos se erguem, ndo induzin\c 0 0s
ao acto de conducdo de veiculos nem sugerir a existéncia, destinatarios da mensagem em erros por perspelctiva
nas bebidas alcodlicas, de propriedades terapéuticas ou  enganadora ou ilus3o optica;
de efeitos estimulantes ou sedativos.

. . o . , g) E obrigatéria a indicacdo do nimero da licenca de ¢bra.

4. A publicidade relativa a hospitais ou clinicas privadas,
medicamentos, produtos farmacéuticos, proteses, trata-
mentos médicos ou paramédicos e objectos ou métodos . . i . N
apresentados como tendo efeitos benéficos para a safide!N@ Publicidade emitida através de meios de radiodifyisao
tem de ser previamente autorizada pelo Ministério da Saude[€levisiva e sonora séo dispensaveis as exigéncias

constantes das alineas c), d), €) e g).
Artigo 17.°
Publicidade a veiculos automoveis 3. As acgles publicitarias tendentes a captacdo de capitais,
quer por recurso ao investimento imobiliario quer por

1. Néo e permitida publicidade a veiculos automoveis que: oferecimento de titulos com quaisquer caracteristitas,

devem respeitar as exigéncias constantes do n.° I, na

a) Contenha sugestdes de utilizagdo do veiculo que possgedida em que Ihes forem aplicaveis, ndo podendo, flém
por em r.|sco a seguranca pessoal do utente ou dedisso, induzir o publico em erro acerca das gararjtias
terceiros; oferecidas, dos valores, rendimentos ou valoriza¢des de

b) Infrinja disposicdes do Cddigo da Estrada, nomeada- capital propostos e dos esquemas especiais de pagamento.

mente quanto a ultrapassagens ndo permitidas, excesso ]
de velocidade ou outras manobras perigosas, nédo ~ Artigo 19.°
utilizacdo de acessérios de seguranca e desrespeito Viagens e turismo
pela sinalizacdo ou pelos pedes;
1. A mensagem publicitaria sobre viagens e turismo indidar,
c) Incite a sua utilizagéo de forma perturbadora do meio obrigatoriamente, com precisao:
ambiente.
a) A entidade responsavel pela viagem;
2. Entende-se por veiculos automoveis todos os veiculos de
traccdo mecéanica destinados a transitar pelos seus préprio

: . L ) . ) B) Os meios de transporte e a classe utilizados;
meios nas vias publicas, incluindo as motocicletas.

Artigo 18.9 c) Os destinos e os itinerarios previstos;

Publicidade de imoveis
d) A duracdo exacta daviagem e o tempo de permangéncia
1. A publicidade & venda de iméveis, casas e apartamentos, €M cada localidade;
deve respeitar as seguintes condicdes:
e) Os precos totais, minimo e maximo, da viagem, bem
a) Devem ser bem explicitados os prazos de entrega e as como todos os pormenores dos servicos compreenglidos
condicdes de venda; nesse preco, nomeadamente a classificacdo hot¢leira

3 o _ B o do alojamento, as refeigBes e as excursdes incluiglas;
b) E obrigatéria a divulgacdo do nome do proprietario ou
da empresa construtora; f) As condicBes de reserva e cancelamento.
c) E obrigatério mencionar a area (til das unidad%s

destinadas a venda: Na publicidade emitida através de meios de radiodifyisédo

televisiva e sonora sédo dispensaveis as exigércias

d) E obrigat6rio mencionar quaisquer encargos ou despesaconstantes do nimero anterior
adicional ou cumulativa para o comprador decorrentes
da venda, bem como a natureza e situac&o juridica do Artigo 20°
terreno; Publicidade comparativa

e) No caso de apartamentos para habitacdo, bem comg des¢ ¢ permitida a publicidade comparada de bens ou sefvigos
salas e andares para escritérios, quando as unidadegue utilize comparacdes que se apoiem em caracterigticas

apresentadas na publicidade tiverem precos diferenteSye monstraveis ou que os contraponha com oufros
por andardeve esse facto ser mencionado e o pre¢o similares

referido identificar inequivocamente o que esté a ser

oferecido; . -

2. O onus da prova sobre a verdade da publicidade fom-

fy As fotografias ou imagens gréficas que veiculem Parativarecai sobre o anunciante.
publicidade de iméveis devem reproduzir fielmente o

. 4
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CAPITULO Il construcao civil sujeitas a licenca, tem esta de ser oltida,
MEIOS DE DIVULGACAO cumulativamente, nos termos da legislacéo aplicavel, pem
como a autorizagdo ambiental, sendo aplicavel.
SECCAO |
REGIME DE AFIXACAO DE MENSAGENS 2. A competéncia para ordenar a remo¢do das mensagens
PUBLICITARIAS EM SUPORTE FiSICO publicitarias e para embargar ou demolir obra quahdo
contraria ao disposto neste diploma, cabe ao Ministério da
Artigo 21.° tutela ofendida, apés findo o prazo para proceder a remoc¢éo
Remisséo que tiver sido fixado as pessoas que as tiverem instajado.

A afixacdo de mensagens publicitarias, fixas ou amovheis ( 3. Os proprietarios ou agéncias de publicidade legitimamgnte
nerg, suas medidas e condi¢cdes de seguranca, obedece gmssuidoras das edificacbes, estruturas ou suportes|onde
regras estabelecidas no capitulo anterior e estéd sujeita d&nham sido afixadas, abusivamente, quaisquer mensagens
licenciamento prévio, a regulamentar em diploma ministerial publicitarias sem a sua autorizacdo, com violacdq do
conjunto do MTCI e do Ministério dedministracdo Estatale  preceituado em diploma legal, podem destrui-las ou| por
Ordenamento deerritorio (MAEOT), sem prejuizo de poderem  qualquer forma inutiliza-las.
depender de parecer favoravel de outras tutelas especificas.

4. Os custos da remoc¢éo de material publicitario, aindg que

Artigo 22.° efectivada por servigcos publicos, cabem a entidpde
Critérios de licenciamento para afixacao de publicidade em responsavel pela sua afixacdo ou, quando tal ndo|seja
suporte fisico determinavel, aquelas que sejam identificaveis através das

mensagens expostas, salvo se provarem que a afixacao
1. Oscritérios a estabelecer no licenciamento de publicidaden&o Ihes é imputavel.
devem ter aten¢do que os suportes publicitarios ndo podem:

SECCAO I
a) Provocar obstrucdo de perspectivas panoramicas ou PUBLICIDADE NA TELEVISAO
afectar a estética ou o ambiente dos lugares ou da
paisagem; Artigo 24°

- Periodos de publicidade televisiva
b) Prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos

e edificios classificados; 1. Apublicidade televisiva deve ser inserida entre programas,

c) Causar prejuizos a terceiros; de modo a néo contrariar a integridade destes.

d) Afectar a seguranca das pessoas ou das coisas,2Nox publicidade néo pode interromper ou ser inserida, sejp em
meadamente na circulagéo rodoviaria; rodapé ou subtitulos, durante a transmissado de seryicos

e) Apresentar disposi¢des, formatos ou cores que possan{ eligiosos.

confundir-se com os da sinalizacao rodoviéria; 5 . .
3. Nos programas de duracdo superior a 30 minuttrg

f) No caso dos tabacos e das bebidas alcodlicas, naaluas interrupgds do mesmo programa, para emissaq de
podem exceder certas dimensfes maximas e tém depublicidade, deve mediar um periodo igual ou superior p 20
incluir os avisos de prejuizo a salde e de moderacdominutos.
no consumo, respectivamente;

D

A transmissao de obras audiovisuais com dorg¢é-

%ramada superior a 45 minutos, designadamente lorngas-
metragens cinematograficas e filmes concebidos pgra a
2. S&o sujeitos a licenciamento, mas ndo devem taxas, odelevis®, com excepgiide sées, folhetins, programas d
suportespublicitarios referidos no artigo 21°, que sejam diversdo e documentarios, s6 pode ser interrompida|uma

4,
g) Prejudicar a circulacdo de pedes, designadamente do
deficientes.

1]

afixados: vez por cada periodo completo de 45 minutos.
a) Nos proprios estabelecimentos comerciais ou indus- Artlgo 25°
triais e exclusivamente respeitantes as suas proprias Patrocinadores

designacdes e actividades;

1. Entende-se por patrocingpbnsor} para efeitos do pre}

b) Pelos seus legitimos proprietarios ou arrendatarios, quersente diploma, a participacédo de pessoas singulargs ou
no seu interigrquer inseridos nos respectivos iméveis  colectivas no financiamento de quaisquer obras audjovi-

e respeitem as demais exigéncias legais estabelecidassuais, programas, reportagens, edi¢des, rubricap ou

secc¢les, adiante designados abreviadamente por pfogra-

Artigo 23.° mas, independentemente do meio utilizado para al sua
Licenciamento cumulativo e remocéo das mensagens difusdo, com vista a promocao do seu nome ou imagem,
publicitarias bem com das suas actividades, bens ou servicos.

L 1. Se aafixagéo de publicidade exigir a execucéo de obragdeQs telejornais e os programas televisivos de infor@igéo
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politica ndo podem ser patrocinados por qualquer tipo2le Para efeitos do presente diploma, consideram-se qomo

empresas. autores o anunciante, o proprietario ou possuido

do

suporte publicitario e o agente de publicidade, quando
3. Os programas patrocinados devem ser claramenteseja responsavel pela distribuicdo da mensagem ilicita,

identificados como tal pela indicag&o, no inicio e no final tendo consciéncia da ilicitude.
do programa, do nome, marca ou log6tipo do patrocinador

Artigo 31.°
Artigo 26° InfraccBes
Proibicéo de publicidade por radio e televisao a bebidas
alcodlicas e ao tabaco 1. As infracgdes ao disposto na presente lei, quando| ndo

sejam crime, sdo processadas e punidas nos termps do

1. Sa&o proibidas todas as formas de publicidade a tabaco odisposto no Regime das Infrac¢c@abministrativas con-
bebidas alcodlicas, independentemente do suporte utilizadotra a Economia e a Seguramglimentar aprovado peld
nas transmiss@es de radio e de televisao. Decreto-lei n23/2009 de 5 d&gosto.

2. A presente proibicdo ndo respeita a marcas mas apenagao® entidade competente para a fiscalizagdo, instruggo e

produtos alcoélicos ou de tabacos, independentemente2Plicacdo das coimas € a Inspedgiémentar e Economica

do produtor ou comerciante, o qual pode anunciar outras (IAE), nos termos do decreto-lei referido no nimero ante-
bebidas ou produtos que néo contenham alcool ou tabacoliOf, S8M prejuizo das competéncias legalmente atribyidas

a outros servigos.

CAPITULO IV
ACTIVIDADES PUBLICITARIAS

riscos para a saude e seguranca dos consumidores,

1 [0}
Artigo 27 pode propor ao Ministro medidas cautelares de cess

Criacao publicitaria

3. Em caso de publicidade proibida, enganosa ou que/ pelo
seu objecto, forma ou fim, provoque ou possa provI%car

IAE

¢ao,
suspensédo ou proibicdo daquela publicidade, indepen-

dentemente da prova de uma perda ou um prejuizo rgal.

1. Osdireitos de caracter patrimonial sobre a criagdo publici-

taria presumem-se, salvo convengéo em contrario, cedido®\s medidas cautelares de cessacao e de proibicdo referidas
em exclusivo ao seu criador intelectual. no nimero anterior devem ser aplicadas, sempre|que
possivel, apds a audicdo do anunciante, que dispde para o

2. Eilicita a utilizacio de criagBes publicitarias sem a autorizagéoefeito do prazo de cinco dias.
dos autores titulares dos respectivos direitos.

5. O acto que aplique a medida cautelar de suspens#o da
Artigo 28.° publicidade tera de fixar expressamente a sua dura¢do e o
Campanhas publicitarias do Estado prazo para o arguido repor a legalidade, que n&o pqdera

ultrapassar os 30 dias.
A publicidade do Estado deve ser feita preferencialmente por

agéncias de publicidadertificadas pelas tutelas anuncianteg As entidades referidas no n.° 2 podem, a requerimento do
ou por aquelas no interesse das quais se realiza a publicidad@nunciante, conceder-lhe um prazo para que suprinja os

elementos ilicitos da publicidade.
Artigo 29.°

Responsabilidade civil 7. Para efeitos de aplicacdo da coima, a publicidade projbida

e a violacdo das normas plgblicidade condicionada sjo

1. Os proprietarios dos suportes publicitarios respondem equiparadas a publicidade enganosa, prevista no grtigo

civil e solidariamente com o agente de publicidade e com o 24° do Decreto-lei n° 23/2009 de SAdsto.
anunciante, pelos prejuizos causados a terceiros, em

virtude da difusdo de mensagens publicitérias ilicitas ou Artigo 32.°

de acidentes provocados pelas estruturas fisicas ou Responsabilidade pelo pagamento das coimas

amoviveis.
Pelo pagamento das coimas referidas no artigo anterio

sao

2. O anunciante pode eximir-se da responsabilidade consigrg@lidlariamente responsaveis o anunciante, o proprietario ou
no nimero anteripse provar néo ter tido conhecimentgossuidor do suporte publicitario e o agente de publicidade.

prévio da mensagem publicitaria difundida ou por ter

contratado o agente de publicidade a afixacdo em estruturas CAPITEJLO Vv
pertencentes a este. DISPOSICOES FINAIS
Artigo 30.° Artigo 33.°
Responsabilidade criminal Revogacéo

1. As infraccdes de natureza penal cometidas atravésEdgvogado o Decreto do Governo n.° 3/2@E016 de Junho
divulgagdo de mensagens publicitarias ficam sujeitasguge regula a publicidade transmitida pela Radelevisao de
normas de direito penal. Timor-Leste, Empresa PublicaTRL, E.P).

J
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Artigo 34.°
Entrada em vigor

A presente lei entra em vigor 30 dias, apds a data da sua
publicacao.

Aprovado em Conselho de Ministros, em 14 de Setembro de
2011.

O Primeiro-Ministro,

Kay Rala Xanana Gusmao

O Ministro do Turismo, Comércio e Industria

Gil da CostaA. N.Alves

Promulgadoem 15/ 12 / 2011

Publique-se.

O Presidente da Republica,

José Ramos Horta

\ J
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